Примеры выбора бизнес-идеи 

	
	Ферма по выращиванию раков 

	Суть идеи 
	Выращивание и поставка на  рынки HoReCa Ростова, Новочеркасска, Таганрога свежих раков 

	Предпосылки 
	· Традиция потребления 

· Возможность искусственного выращивания 

· Наличие водных пространств 

· Климатические условия региона 

· Потребность рынка в продукте 

· Заинтересованность профессиональных игроков регулярных поставках 

· Простота входа на рынок 

	Необходимые ресурсы 
	· Водный участок (аренда) 

· Особи для разведения 

· Корм 

· Человеческий ресурс 

· Транспорт 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал < 58 000 руб. 

	Продвижение 
	Необходима договоренность с профессиональными игроками  рынка HoReCa о реализации продукции. 

	Конкурентное окружение 
	Рыночные торговцы (несанкционированный вылов) 

	Опасности                        
	· Отсутствие навыков ведения бизнеса  

· Отсутствие стратегического мышления 

· Отсутствие  коммуникативных навыков 

· Отсутствие финансов для развития 

	Примечания 
	При грамотном развитии бизнеса существует объективная возможность превращения в производство по выращиванию раков. 

	
	Ферма по разведению уток по-пекински 

	Суть идеи 
	Выращивание и поставка в крупнейшие города области тушек уток по-пекински 

	Предпосылки 
	· Климатические условия региона 

· 42% населения области имеет садовые и дачные участки (без учёта жителей частного сектора) 

· Наметившийся спрос  крупных операторов 

· Заинтересованность потребления ЦА 

· Высокая степень доверия ЦА к местной продукции 

· Потребность профессиональных игроков рынка в регулярных поставках тушек уток по-пекински 

	Необходимые ресурсы 
	· Приусадебный участок 

· Возможность обустройства птичника 

· Утята 

· Корм 

· Транспорт для доставки продукции 

· Человеческий ресурс (рабочие по уходу за птичником) 

· Специализированный аппарат для подготовки уток (шприц для введения воздуха по кожу) 

· Морозильная установка 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал > 58 000 руб. 

	Продвижение 
	· Необходима договоренность с профессиональными игроками  рынка ритейла о реализации продукции. 

· Бизнес предполагает самопродвижение через опт 

	Конкурентное окружение 
	· Прямые конкуренты отсутствуют. 

· Косвенные конкуренты –зарубежные производители 

	Опасности 
	· Нерегулярность поставок, будет приносить большой ущерб развитию бизнеса. 

· Отсутствие навыков ведения бизнеса 

· Отсутствие стратегического мышления 

· Отсутствие коммуникативных навыков 

	Возможности 
	При грамотном развитии бизнеса возможна покупка установки для вакуумной упаковки и, как следствие, продажа через ритейл 

	
	Интернет бизнес портал региона/ города/района (аналог городской газеты) 

	Суть идеи 
	Разработка и внедрение общественно-политического портала 

	Предпосылки 
	· Отсутствие качественного общественного ресурса 

· Потребность городского населения в разносторонней интернет информации 

· Заинтересованность крупного бизнеса в информации «с мест» 

· Обильные инвестиции в рунет и направленность на инновации сегодняшнего правительства 

· Простота конкурентной борьбы: множество некачественных сайтов, при должном подходе обойти их не составит труда 

	Необходимые ресурсы 
	· Покупка домена 

· Аренда серверов 

· Разработчики, обслуживающий персонал, веб дизайнеры 

· Модераторы и наполнители контентом 

· Минимальный стартовый капитал > 58 000 руб. 

	Продвижение 
	Реклама на крупных сайтах местного значения 

	Конкурентное окружение 
	· Косвенные конкуренты – существующие сайты 

· Прямые конкуренты – они же (при рестайлинге и смене информационной политики) 

	Опасности 
	· Отсутствие интересных особенностей у портала 

· Недобросовестность наполнения  отпугнёт многих потенциальных посетителей 

· Отсутствие навыков ведения бизнеса 

· Отсутствие стратегического мышления 

· Отсутствие коммуникативных навыков 

	Примечания 
	При небольших вложениях и, соответственно, объёмах работы могут выполняться самим предпринимателем. 

	
	Экологический туризм, создание туристических зон в природных парках 

	Рабочее название 
	«Донские степи», «Дон-Батюшка» 

	Суть идеи 
	Создание оборудованных зон для туристического отдыха в летний период, которые включают в себя минимальный набор удобств 

	Предпосылки 
	· Климатические условия региона 

· Растущая с каждым годом популярность и мода экотуризма среди жителей России 

· Отсутствие конкурентного окружения 

· Удачное географическое положение области по пути к Черному морю и сформированные туристический поток 

	Необходимые ресурсы 
	· Земельный участок с обустроенной  территорией 

· Наличие обслуживающего персонала 

· Биотуалеты 

· Наличие возможности использования лодок, байдарок и т.п. 

· Наличие возможности заказа или покупки продуктов 

· Затраты зависят от площади планируемого лагеря 

· Минимальный стартовый капитал < 58 000 руб. 

	Продвижение 
	· Интернет 

· Сотрудничества с туристическими компаниями 

· Тематические СМИ 

· Наружная реклама по пути следования ЦА 

	Конкурентное окружение 
	Отсутствует 

	Опасности 
	· ЦА может предпочесть «дикий» туризм, экономя деньги 

· Отсутствие навыков ведения бизнеса и знания специфики отрасли 

· Неправильная ценовая политика 

	
	Продвижение бренда «Донская рыба» 

	Рабочее название 
	«Донская рыба» 

	Суть идеи 
	Организация  компании, специализирующейся на закупки  местной рыбы и дальнейшей продажи конечному потребителю под брендом «Донская рыба» через супермаркеты и собственный торговые точки 

	Предпосылки 
	· Постоянный спрос на свежую качественную рыбу 

· Известность и понятность бренда 

· Отсутствие аналогичного предложения 

· Искусственно-выращенная рыба  растет быстрее и размножается лучше 

	Необходимые ресурсы 
	· Возможность обустройства места хранения продукции и в дальнейшем логистического центра 

· Транспорт для доставки продукции 

· Человеческий ресурс 

· База рыбхозяйств и частных производителей (база поставщиков) 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал < 58 000 руб. 

	Продвижение 
	· Собственные торговые точки в супермаркетах и рынках, оформленные в фирменном стиле 

· Промо-акции в местах продаж 

	Конкурентное окружение 
	Представлено многочисленным индивидуальными предпринимателями, которых можно отнести к категории no-name (без имени), т.е.  Обыкновенная лоточная торговля на рынках и в супермаркетах. Игрок, реализующих продукцию под яркой торговой марко, в данный момент не существует. 

	Опасности 
	Нерегулярность поставок, будет приносить большой ущерб развитию бизнеса 

	
	Швейное производство казачьей продукции 

	Рабочее название 
	«Казачьи сувениры» 

	Суть идеи 
	Организация  швейного производства традиционных казачьих предметов быта 

	Предпосылки 
	· Постоянный спрос на казачью атрибутику со стороны туристов 

· Недостаточное предложение на рынке 

· Гарантированный рынок сбыта 

	Необходимые ресурсы 
	· Возможность обустройства небольшого производства 

· Транспорт для доставки продукции 

· Человеческий ресурс (швеи, владеющие традиционными казачьими техниками) 

· Договоренность с существующими точками продаж сувенирной продукции 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал > 58 000 руб. 

	Продвижение 
	· Собственный интернет-магазин для прямой продажи 

· Через существующие торговые точки 

· Создание собственной сети продаж 

	Конкурентное окружение 
	Конкуренция в данном сегменте рынка может быть оценена как крайне низкая, т.к. существующие торговые точки не в состоянии покрыть спрос. 

	Опасности 
	Нерегулярность поставок, будет приносить большой ущерб развитию бизнеса 

	
	Грибное хозяйство 

	Рабочее название 
	«Свои грибы» 

	Суть идеи 
	Организация фермы по выращиванию грибов (европейский ассортимент) 

	Предпосылки 
	· Постоянный спрос на грибы 

· Недостаточное предложение на рынке 

· Гарантированный рынок сбыта 

· Ограниченный ассортимент 

	Необходимые ресурсы 
	· Возможность обустройства грибной фермы 

· Транспорт для доставки продукции 

· Человеческий ресурс (работник) 

· Исходный материал для выращивания 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал > 58 000 руб. 

	Продвижение 
	Продвижение продукции не требуется, достаточно создать клиентскую базу и обеспечить ее бесперебойными поставками качественного продукта. 

	Конкурентное окружение 
	Конкуренция в данном сегменте, безусловно, существует, однако можно констатировать, что спрос превышает предложение. Кроме того, ассортимент существующих грибных производств достаточно скуден, поэтому предложив широкий ассортимент и/или новые сорта, новый игрок будет способен составить серьёзную конкуренцию существующим производствам. 

	Опасности 
	· Нерегулярность поставок, будет приносить большой ущерб развитию бизнеса 

· Без активной политики продаж и поиска клиентов существует опасность потеряться среди множества мелких и средних грибных производств 

	
	Продажа (разведение) полевых цветов 

	Рабочее название 
	«Другие цветы» 

	Суть идеи 
	Поставка на цветочные рынки Ростова, Новочеркасска, Таганрога полевых цветов и букетов из них 

	Предпосылки 
	· Степные зоны, естественное произрастание цветущих растений 

· Возможность культивации полевых цветов 

· Простота высадки, неприхотливость культур 

· Климатические условия региона 

· Перенасыщенность рынка традиционными цветами 

· Неудовлетворённость ЦА существующим ассортиментом 

· Вынужденная безальтернативность рынка 

· УТП проекта 

· Готовность профессиональных игроков рынка к введению «других цветов» 

· Возможность централизованной поставки 

	Необходимые ресурсы 
	· Степная зона (сезонный сбор) 

· Земельный участок  (круглогодичный сбор) 

· Возможность обустройства парника (круглогодичный сбор) 

· Семена цветочных полевых культур (круглогодичный сбор) 

· Человеческий ресурс (рабочий по уходу за растениями) (круглогодичный сбор) 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал - < 58 000 руб. 

	Продвижение 
	· Необходима договоренность с профессиональными игроками цветочного рынка о реализации продукции. 

· Бизнес предполагает самопродвижение через торговую представленность 

	Конкурентное окружение 
	Отсутствует 

	Опасности 
	· Отсутствие навыков ведения бизнеса 

· Отсутствие стратегического мышления 

· Отсутствие коммуникативных навыков 

· При востребованности услуг  и недостаточных объемах, возможно появление более крупного и технологичного производителя 

	Примечания 
	При небольших вложениях и, соответственно, объёмах работы могут выполняться самим предпринимателем. 

	
	Сбор, продажа (разведение) лечебных трав 

	Рабочее название 
	«Донской чай» 

	Суть идеи 
	Поставка в торговую сеть крупных городов и на рынок HoReCa свежих лекарственных трав для заваривания чаёв (мята, мелисса, чабрец и т.д.) 

	Предпосылки 
	· Степные зоны, естественное произрастание трав 

· Возможность культивации трав 

· Простота высадки, неприхотливость культур 

· Климатические условия региона 

· Неудовлетворённость ЦА существующим ассортиментом 

· Низкая конкуренция 

· УТП проекта 

· Готовность профессиональных игроков рынка к введению «свежих трав» 

· Возможность централизованной поставки 

	Необходимые ресурсы 
	· Степная зона (сезонный сбор) 

· Земельный участок  (круглогодичный сбор) 

· Возможность обустройства парника (круглогодичный сбор) 

· Семена культур (круглогодичный сбор) 

· Человеческий ресурс (рабочий по уходу за растениями) (круглогодичный сбор) 

· Аппарат по вакуумной упаковке зелени (или специализированные пакеты) 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал - < 58 000 руб. 

	Продвижение 
	· Необходима договоренность с профессиональными игроками оптово-розничного рынка и рынка HoReCa о реализации продукции. 

· Бизнес предполагает самопродвижение через торговую представленность 

	Конкурентное окружение 
	Нерегулярные поставки израильских свежих трав 

	Опасности 
	· Отсутствие навыков ведения бизнеса 

· Отсутствие стратегического мышления 

· Отсутствие коммуникативных навыков 

· При востребованности услуг  и недостаточных объемах, возможно появление более крупного и технологичного производителя 

	
	Выращивание и поставка зелени петрушки и укропа 

	Рабочее название 
	«Наша зелень», «Донская зелень» 

	Суть идеи 
	Выращивание и поставка в крупнейшие города области зелени петрушки, укропа и других пряных трав 

	Предпосылки 
	· Плодородная почва региона 

· Климатические условия региона 

· 42% населения области имеет садовые и дачные участки (без учёта жителей частного сектора) 

· Безальтернативное предложение оптового и розничного рынков 

· Традиция потребления 

· Высокая степень доверия ЦА к местной продукции 

· Потребность профессиональных игроков рынка в регулярных поставках местной зелени 

	Необходимые ресурсы 
	· Земельный участок 

· Чернозём + удобрения 

· Возможность обустройства парника 

· Семена зелени 

· Транспорт для доставки продукции 

· Человеческий ресурс (рабочие по уходу за растениями ) 

· Аппарат по вакуумной упаковке зелени (или специализированные пакеты) 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал > 58 000 руб. 

	Продвижение 
	· Необходима договоренность с профессиональными игроками  рынка ритейла о реализации продукции. 

· Бизнес предполагает самопродвижение через торговую представленность 

	Конкурентное окружение 
	Поставщики из Краснодарского края, как прямой конкурент. 

Турецкие поставщики, как косвенный конкурент 

	Опасности 
	· Нерегулярность поставок, будет приносить большой ущерб развитию бизнеса 

· Отсутствие навыков ведения бизнеса 

· Отсутствие стратегического мышления 

· Отсутствие коммуникативных навыков 

	Примечания 
	Ёмкость рынка – 2 483 931 552 руб. в год 

	
	Домашние соления с доставкой на дом /продажей в торговых залах с выделенной стойки 

	Рабочее название 
	«Донские соления» 

	Суть идеи 
	Продажа домашних солений, произведенных в деревне по старинным рецептам в крупные города области 

	Предпосылки 
	· Сырьевая база 

· Традиция потребления 

· Высокая степень доверия ЦА к местной продукции 

· Востребованность качественной продукции изготовленной, как «для себя»   

	Необходимые ресурсы 
	· Наличие сырьевой базы 

· Возможность обустройства небольшого производства 

· Транспорт для доставки продукции 

· Человеческий ресурс (рабочие) 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал > 58 000 руб. 

	Продвижение 
	· Собственный интернет-магазин для прямой продажи 

· Через торговые сети: промоушен, выделенная стойка продаж 

· Рекламная полиграфия (буклеты, флаеры) 

· Адресная рассылка рекламной полиграфии 

	Конкурентное окружение 
	Конкуренция в данном сегменте весьма высока. Однако преимуществом предлагаемой продукции является ее элитарность, немассовость и эмоциальная близость  потребителю (вкус, знакомый с детства). В данной нише сейчас не существует достойных предложений. 

	Опасности 
	· Нерегулярность поставок, будет приносить большой ущерб развитию бизнеса 

· Плохое качество продукции погубит бизнес 

· Отказ крупных сетей в предоставлении площадей 

· Отсутствие навыков ведения бизнеса 

· Отсутствие стратегического мышления 

	
	Продажа рассады овощных и цветочных культур 

	Суть идеи 
	Выращивание и организация продажи овощных и цветочных растений, кустарников и т.д. 

	Предпосылки 
	· Плодородная почва региона 

· Климатические условия региона 

· 42% населения области имеет садовые и дачные участки (без учёта жителей частного сектора) 

· Традиция рассадной высадки культур 

· Сложность самостоятельного выращивания рассады в условиях квартиры 

	Необходимые ресурсы 
	· Земельный участок 

· Ящики для рассады 

· Чернозём + удобрения 

· Возможность обустройства парника 

· Семена овощных и цветочных культур 

· Человеческий ресурс (рабочий по уходу за растениями ) 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал - < 58 000 руб. 

	Продвижение 
	· Необходима договоренность с цветочными магазинами и магазинами семян о реализации рассады (договорённость должна быть достигнута до февраля текущего года). 

· Выставка образцов продукции в местах продаж должна осуществиться не позднее 20 февраля. Таким образом будет происходить информирование потенциальных покупателей о появившемся продукте. 

· Объявления в газетах бесплатных объявлений  (необходимо дать заранее; время выхода:  март- сентябрь) 

· Уличные объявления в садоводческих хозяйствах  (март-июль) 

· Уличные объявления в людных местах города  (февраль-июль) 

	Примечания 
	При небольших вложениях и, соответственно, объёмах работы могут выполняться самим предпринимателем. 

	
	Продажа и разведение розовых кустов 

	Рабочее название 
	«Наши розы», «Донские розы» 

	Суть идеи 
	Поставка на цветочные рынки РО и РФ цветов роз 

	Предпосылки 
	· Плодородная почва региона 

· Климатические условия региона 

· 42% населения области имеет садовые и дачные участки (без учёта жителей частного сектора) 

· Перенасыщенность рынка  цветами, выращенными в Голландии и Бразилии 

· Неудовлетворённость ЦА безальтернативным  ассортиментом 

· Традиция потребления 

· Потребность профессиональных игроков рынка в регулярных поставках местных сортов 

· Возможность централизованной поставки 

	Необходимые ресурсы 
	· Земельный участок 

· Чернозём + удобрения 

· Возможность обустройства парника 

· Розовые кусты 

· Транспорт для доставки роз 

· Человеческий ресурс (рабочие по уходу за растениями ) 

· Затраты зависят от объема планируемого производства 

· Минимальный стартовый капитал - < 58 000 руб. 

	Продвижение 
	· Необходима договоренность с профессиональными игроками цветочного рынка о реализации продукции. 

· Бизнес предполагает самопродвижение через торговую представленность. 

	Конкурентное окружение 
	Поставщик товара из Краснодарского края, являющийся монополистом 

	Опасности 
	· Отсутствие навыков ведения бизнеса 

· Отсутствие стратегического мышления 

· Отсутствие коммуникативных навыков 

· При востребованности услуг  и недостаточных объемах, возможно появление нескольких игроков рынка 


